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SECTOR LUXE — это глянцевое издание и интерактивная площадка, на которой 
достойные игроки индустрии дизайна представляют уникальные  проекты 
класса «люкс». Премиальные интерьеры, мнение специалистов, обзоры 
мебели и предметов декора — мы знакомим читателя не только с финальным 
дизайн-продуктом, но и с тонким процессом его создания. 
В то же время, мы не ограничиваемся сугубо профессиональным контентом 
и уверенно развиваем сегмент lifestyle. Журнал SL — настоящий «навигатор» 
в сфере люкса, освещающий самые разные аспекты премиального сегмента 
жизни: от важных событий в мире искусства и путешествий — до знаковых 
предметов роскоши.

Тамир РАДВАН,
руководитель проекта Sector Luxe

ЖУРНАЛ ОБ ЭСТЕТИКЕ ПРОСТРАНСТВА, 
ДИЗАЙНЕ И СТИЛЕ ЖИЗНИ
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№5 «Философия SPA» 
В объективе — ванная комната. Говорим о том, как традиционное «санитарное» 
помещение трансформировалось в зону домашнего спа.

№6 «Русский номер» 
Выпуск, посвященный участникам и игрокам российского рынка дизайн-ин-
дустрии, отечественному предметному дизайну и новому русскому стилю.

№7 «Дольче вита» 
Номер, в котором говорим о красивой жизни и об Италии — показательном 
примере знаменитой философии «дольче вита».

№8 «Жизнь за городом» 
Красивые загородные дома, роскошные виллы, уникальный ландшафтный дизайн 
и преимущества жизни без мегаполиса.

№9 «Психология+дизайн» 
Что такое синестезия в предметном и интерьерном дизайне и почему такой 
подход оказывается сегодня наиболее действенным.

№10 «Новогодний номер» 
Праздник к нам приходит! Декораторское искусство, истории новогодних 
игрушек, уютные зоны отдыха и зимние интерьеры.

О ЧЕМ МЫ ПИШЕМ В ЖУРНАЛЕ РЕДАКЦИОННЫЙ ПЛАН НА 2024 ГОД

Ф
ра

гм
ен

т и
нт

ер
ье

ра
 и

з 
пр

ое
кт

а 
М

ил
ы 

Уз
ик

ов
ой

. Ф
от

ог
ра

ф
 С

ер
ге

й 
Кр

ас
ю

к

Ф
от

о:
 а

рх
ив

 п
ре

сс
-с

лу
ж

б.

НАВИГАТОР 
Важные события и новости из мира 
искусства и дизайна, которые нельзя 
пропустить 

MOOD BOARD
Важные тренды текущего сезона

ВИТРИНА
Обзор коллекций от ведущих 
производителей, представленных 
на мировом и российском рынке

ИНТЕРВЬЮ
Детальный разговор с лидером
и знатоком индустрии

РЕМЕСЛО/ПРАКТИКУМ
Главный фичер номера, 
раскрывающий основную тему

ФОРМУЛА УСПЕХА
Ключевое интервью с персоной, 
знакомством с которой можно 
гордиться каждому

ПРОСТРАНСТВО
Новые эксклюзивные интерьерные 
проекты от ведущих дизайнеров 

SL PORTFOLIO
Рубрика-знакомство. Предоставляет 
дизайнерам возможность напечатать 
проекты и прорекламировать 
свое дизайн-бюро 

ЭКСПЕРТНОЕ
МНЕНИЕ
Уникальные советы наших 
колумнистов в области права, 
дизайна и стиля жизни 

АРТ-ТЕРАПИЯ
Наглядная демонстрация 
современного искусства 

ПЕРЕЗАГРУЗКА
Уникальная подборка лакшери 
направлений для отдыха

ИНВЕСТИЦИИ
Обзор рынка премиальной 
недвижимости  

SL CLUB
Мастер-классы, светские мероприятия 
и другие события из жизни нашего 
комьюнити



НАШЕ СООБЩЕСТВО SL CLUB НАМ ДОВЕРЯЕТ РЫНОК

Весной 2024 года мы отмечаем свой первый юбилей. За год существования 
журнала круг наших партнеров и клиентов значительно расширился. Среди 
тех, кто сорудничает с нами на постоянной основе — российские и зарубежные 
компании, хорошо известные в сфере дизайна интерьеров и lifestyle. Во многих 
шоурумах наших партнеров вы найдете свежий номер журнала SL.

Ампир Декор; «Московская неделя интерьера и дизайна»; ADJ; ARTDOM; Attribut; Azimut 
Hotels; отель «Астория»; Baker Furniture; BRASS; Bronka Fashion Group; Charles Cameron; 

Design Place; Deluxe Home Creation; Embers lab; FragranceLife; Frette; Galerie 46; 
IDCollection; LEMA; Offi  cine Gullo; Sminex; The Sun Secret Collection; Visual Comfort Gallery; 

Yana Svetlova Wallcoverings.

Светские мероприятия, которые журнал SL регулярно проводит после выхода 
каждого номера, уже стали доброй традицией, и с каждым разом наше ко-
мьюнити прирастает все большим количеством друзей. Душевные вечеринки, 
бизнес-бранчи, кулинарные мастер-классы, круглые столы и конференции — 
мы предлагаем членам клуба все больше новых интересных возможностей.
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МЫ ОТКРЫТЫ ДЛЯ НОВОГО СОТРУДНИЧЕСТВА



Аудитория
30–65 лет

Женщины
65 %

Мужчины
35 %

Периодичость 6 раз в год

Тираж
7500

DEADLINEВЫПУСК В ПРОДАЖЕ

Электронная рассылка
по базе АДДИ

Ядро нашей целевой аудитории составляют обеспеченные люди с высоким уровнем 
дохода, заинтересованные в покупке собственного жилья в сегменте люкс

ГРАФИК ВЫХОДА ЖУРНАЛА В 2024 ГОДУ

ЖУРНАЛ РАСПРОСТРАНЯЕТСЯ 
В СЛЕДУЮЩИХ ТОРГОВЫХ СЕТЯХ
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№5 25.01 20.02

№6 22.03 22.04

№7 23.05 20.06

№8 23.07 20.08

№9 23.09 21.10

№10 22.11 20.12



БОЛЬШИЕ  
МАНЕВРЫ
Будущее российского мебельного производства напря-
мую зависит от профессионализма и грамотного подхо-
да к делу участников отрасли. На этом фоне на первый 
план выходят компании, предлагающие решения, кото-
рые превосходят ожидания потребителей и устанавли-
вают новые стандарты качества и креативности в инте-
рьерном дизайне.

Компания «Новый интерьер» специализируется на создании 
проектных столярных изделий любой сложности, включая 
межкомнатные двери, перегородки, стеновые панели, ме-
бель из МДФ и массива. Среди прочих участников индустрии 
компанию выгодно отличает личностный подход: над каж-
дым заказом работа ведется индивидуально — специалисты 
обеспечивают своему клиенту полный цикл производства, 
от разработки начальной идеи, эскизов и технической доку-
ментации до монтажа готовых изделий. Особое внимание 
в «Новом Интерьере» уделяют выбору исходных материа-
лов. В арсенале — только современные и качественные об-
разцы, в числе которых латунь, сланец, стекло, перламутр, 
а также редкие виды шпона. Наличие собственной произ-
водственной базы в Московской области, оснащенной мощ-
ным современным оборудованием, позволяет достигать 
максимальной точности и качества в каждом проекте. Зна-
ние технологий, уважение к традициям и глубокое понима-
ние пропорций позволяют компании создавать изделия, ко-
торые не уступают мировым стандартам качества и дизайна.

Жанна ФЕДОРОВА,
руководитель  
и собственник компании 
«Новый Интерьер»: 
«Я вижу большой потен-
циал у отечественных 
производителей для роста 
и инноваций. Тренды в ди-
зайне интерьера постоянно 
эволюционируют, и «Новый 
интерьер» нацелен занять 
в этом потоке творческого 
вдохновения лидирующие 
позиции. Опыт и знания, на-
копленные за годы работы, 
позволяют нам не только 
следовать существующим 
тенденциям в дизайне, но 
и задавать их. Мы интегри-
руем в свое производство 
устойчивые материалы 
и передовые технологии 
и создаем продукцию, 
которая не только красива, 
но и экологически ответ-
ственна. Все это дает нам 
возможность предлагать 
заказчикам нечто действи-
тельно особенное, соче-
тающее в себе эстетику, 
функциональность и инди-
видуальность».

За 25 с лишним лет 
существования компа-
ния «Новый Интерьер» 
из небольшой столярной 
мастерской превратилась 
в ведущего российского 
производителя, сотруд-
ничающего с лучшими 
дизайнерами страны. 

Фрагмент интерьера 
из проекта дизайнера 
Юлии Самойловой.

На этой странице  
сверху вниз. Фрагмент 
встроенных шкафов 
из проекта дизайнера 
Юлии Самойловой, тумба 
под раковину и стеновые 
панели из проекта дизай-
нера Наталии Бойко.

SL PROMOTION 087

ФОНОВЫЙ РЕЖИМ
Вид на спящие туманные холмы погружает в невесомость, 
рисунок на песке напоминает о гравитации, луч заката про-
буждает чувства… Новая коллекция арт-принтов Yana Svetlova 
Wallcovering позволяет ощутить, что нет в мире ничего более 
упорядоченного, чем сама природа.

Mother Earth — название коллекции, созданной осно-
вательницей и креативным директором бренда Яной 
Светловой. В нее вошли 11 сюжетов, вдохновленных 
природой. Земля, вода, песок, глина, проблески све-
та на глади воды — сюжеты абстрактны, благодаря 
чему фантазия дорисовывает то, что скрыто, перено-
ся обладателя интерьера в атмосферу гармонии, ро-

скоши и позволяя ощутить связь с энергией природы. 
Коллекция авторских обоев гармонично дополнит 
как классические, так и минималистичные интерье-
ры, «заземляя» их и привнося красоту и утонченность 
природных мотивов в современный интерьер. Обои 
выполнены в технике арт-принтов на искусственном 
шелке и на сизале.
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Яна Светлова, креативный директор бренда:
«В коллекции Mother Earth я постаралась отразить близкие 
мне природные явления и перенести их на большой холст 
стен. Энергия природы — это энергия жизни. Я всегда чер-
паю вдохновение в ее силах, в масштабных линиях, пейза-
жах, фактурах, которые мы наблюдаем каждый день. Красоту 
можно найти повсюду: в камне, песке, волнах, в ветре и об-
лаках. Уверена, каждому знакомо чувство восторга, которое 
рождается при взгляде на простой листик, упавший с дерева, 
или невероятные краски заката».

Компания изготавливает покрытия из натурального шелка, 
хлопка, льна, шпона, потали. Отдельное направление — на-
стенные покрытия с художественной росписью и арт-принты.

Философия марки — неброская роскошь и элегантность 
вне времени. Настенные покрытия выступают в роли  
объединяющего мотива для всего интерьера: функцио-
нальных решений, предметов мебели, декора и искус-
ства. Благодаря этой гармонии рождаются действитель-
но уникальные интерьеры.

Yana Svetlova Wallcoverings — междуна-
родный бренд премиальных настенных 
покрытий, основанный дизайнером ин-
терьеров Яной Светловой.

SL PROMOTION 121

По большей части рядовые покупатели знают компанию 
IDCollection как поставщика элитной мебели из-за рубежа 
и премиальных итальянских кухонь. Однако ваша деятель-
ность давно вышла за эти рамки.
Безусловно. Мы уже 14 лет занимаемся комплексным оснаще-
нием жилой и коммерческой недвижимости под ключ и весьма 
значительную часть потребностей клиентов закрываем 
собственным производством. То есть, по сути, мы можем пол-
ностью оснастить любой объект (будь то ЖК, офисное здание, 
банк, отель или школа) своими силами. И в то же время — 
благодаря наработанным связям с партнерами — закрывать 
часть потребностей заказчика импортной мебелью и светом. 
Таким образом мы предоставляем услуги полного цикла 
комплектации объекта. Например, сейчас на одном из наших 
крупных проектов в Амурской области мы оснастили целый̆ 
микрорайон мебелью собственного производства, укомплекто-
вав 1688 апартаментов, школу на 900 мест, детский̆ сад.

Среди ваших заказчиков сегодня много крупных российских 
застройщиков. Какие проекты хотели бы выделить? 
Мы действительно очень плотно развиваем наши связи с девело-
перами. Уже практически в потоковом режиме делаем шоурумы 
квартир. В нашем портфеле такие объекты, как ЖК «Символ» 
(«Донстрой»), ЖК «Остров» («Донстрой»), ЖК «Поклонная, 9» (ANT 
Development) и многие другие. Однако сейчас мы все больше 
работаем над комплексным оснащением ЖК. За последний̆ год 
мы взяли много новых проектов, например, в ЖК Capital Towers 

мы выиграли тендер на поставку 300 кухонь Cesar, в данный 
момент большая часть мебели уже смонтирована. В ЖК «Турге-
нев» на Сретенке, куда мы изначально поставили 119 кухонь Cesar, 
теперь занимаемся еще и оснащением квартир гардеробными 
системами Lema. Кстати, таким образом мы подхватили новый 
тренд девелоперов. Сегодня застройщики все чаще предлагают 
клиентам не просто white box с голыми стенами, а квартиру с уже 
встроенной мебелью, созданную на основе дизайн-проектов.

Один из значимых кейсов IDC — отели и гостиницы.  
О каких масштабах идет речь? 
У нас сильно развито гостиничное направление, мы занимаемся 
им давно и успешно. В августе 2023 года состоялось громкое 
событие — официальное открытие отеля Radisson Blu Leninsky 
Prospect Hotel. Так вот, все, что вы можете увидеть внутри (от рес- 
торана и лобби до VIP-номеров), было укомплектовано компанией 
IDC. И это далеко не первый опыт. Гостиница Radisson Blu на Бело-
русской, отель «Славянка», знаменитая Mryia в Ялте, «Сочи Парк 
Отель» — все это в нашем портфеле. Для заказчиков крайне важ-
но, что мы готовы взять на себя решение всех проблем в процес-
се реализации проекта. Разработка технической документации, 
контроль качества и сроков на производстве, вся логистика  
и монтаж — по факту клиент лишь платит деньги и принимает ра-
боту уже на готовом объекте. Сегодня мы, пожалуй, единственная 
компания на рынке, которая может выполнить работы под ключ 
в офисах, гостиницах, ЖК, ресторанах в любом ценовом сегменте, 
закрыв большую часть потребностей у себя на производстве.
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ПОЛНЫМ ХОДОМ
Компания IDCollection, известная своей безупречной репутацией и огромным опытом на российском  

и международном рынках, последнее время демонстрирует нешуточные темпы развития.  
О наиболее значимых направлениях ее деятельности мы поговорили с Натальей Кругликовой.

Наталья Кругликова,
заместитель  
генерального директора  
ID Collection

SL PROMOTION

Екатерина БОРОВКОВА, 
основательница ADJ Style

ПРЕДМЕТНЫЙ
РАЗГОВОР

Какие основные идеи своего дизайна вы показали в янва-
ре на выставке Maison & Objet в Париже?
Мы представили концепции, основанные на инновацион-
ных формах и функциональности. Наш дизайн стремится 
гармонично сочетать современные тренды с уникальны-
ми элементами, создавая удивительные и универсальные 
предметы интерьера. Особое внимание привлекла наша 
коллекция для животных и новый проект ваз, разработан-
ный в сотрудничестве с дизайнером Джаном Паоло Венье-
ром из Otto Studio.

Ваша компания ADJ Style была отобрана на Venice Design 
Week. Что привлекло внимание организаторов?
Мы не ожидали стать участниками Venice Design Week, так 
как не подавали заявку. Однако организаторы сами нашли 
нас и обратились напрямую через Instagram, попросив ото-
брать из нашего ассортимента три предмета, которые бы, 
по их мнению, соответствовали направлению «Синестезия». 
Синестетические элементы, такие как цвет, форма и ма-
териал, создающие ощущение уюта и комфорта, стали клю-
чевым фактором, привлекшим внимание к нашему дизайну, 
ну и оригинальность тоже учитывалась, конечно. 

Ваши продукты теперь имеют маркировку Archiproducts 
Design Selection. Какие элементы и характеристики дизай-
на помогли вам получить этот знак отличия?
Внимание к деталям, лаконичность и функциональность 
наших продуктов позволяют им выделяться на фоне других. 
Мы постоянно переосмысливаем классические формы и ма-
териалы, при этом используем только передовые технологии. 

Расскажите о новой коллаборации с Otto Studio. 
Эта коллекция была вдохновлена иконографическим та-
лантом ведущего дизайнера студии Джана Паоло Веньера. 
Основой для создания послужили его футуристические кар-
тины с вазами, которым мы помогли переродиться в объем-
ные и функциональные предметы. Получились уникальные 
арт-объекты с визуально плоским восприятием, но обладаю-
щие всеми свойствами традиционных сосудов. 

Есть ли какие-то особенные направления или тенденции, 
которые вы хотели бы исследовать в дальнейшем?
Мы планируем создать линейку светильников, в которой 
можно будет использовать филигранную игру теней. Это до-
бавит нечто новое в наш арсенал дизайн-возможностей.  

Международный бренд ADJ Style известен своим 
эксклюзивным дизайном и социально ответственным 
подходом в создании предметов декора. Год для компании 
только начался, но Екатерина Боровкова уже вполне может 
подвести промежуточные итоги. 
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ДВИЖЕНИЕ ВВЕРХ

Ваша компания сравнительно недавно заявила о себе 
на рынке. Как вам удается так стремительно расти?
Этот рост связан, в первую очередь, с высоким коэффициен-
том доверия к нам со стороны дизайнеров интерьера  
и конечных заказчиков, которые не только довольны финаль-
ным результатом, но и чувствуют в процессе взаимодействия 
искреннее отношение к каждому созданному нами проекту. 
Мы одна из немногих компаний на рынке, готовых выполнять 
заказ дизайнеров на 100% по созданному ими дизайн-проекту. 
К тому же, с самого первого дня основания MaxMalevich 
в 2019 году мы с партнером очень серьезно подходили 
к вопросу возможных рекламаций со стороны заказчика, 
и на сегодняшний день у нас разработана строжайшая 
система, снижающая риск их появления как таковых. 
В 2023 году нам удалось расширить нашу собственную 
производственную площадку и вдвое увеличить штат своих 
специалистов. А в этом году запланировано дополнитель-
ное расширение производства под новейшее европейское 
оборудование. 
 
Какими принципами вы руководствуетесь в работе? 
Вы знакомы с понятием «культура мебельного производства»? 
Я с удивлением обнаружил, что представители большинства 
российских производств даже не сталкивались с таким терми-

Каждый проект 
MaxMalevich реализуется 
индивидуально и выходит 
за рамки классического 
мебельного производства.

В наше турбулентное время, когда многие 
мебельные производства вынуждены пере-
ходить «на поток» или даже сворачивать свой 
бизнес, есть компании, которые не только де-
монстрируют стойкость, но и совершают серьез-
ный скачок в развитии.  

Максим Малевич, 
сооснователь компании 
MaxMalevich

ном. Заказчик хочет получить не просто красивую картинку, 
он ждет от нас качественную, премиальную мебель — а это 
напрямую связано с уровнем предоставляемого ему сервиса. 
И речь тут не только про визуальную составляющую, но про 
всю производственную цепочку: поиск нужных материалов, 
партнерские договоренности с поставщиками премиальной 
техники — речь про нашу собственную культуру мебельного 
производства, заключающуюся в миллионе мелочей, которые 
в финале складываются в яркий результат.  
 
В чем ваше отличие от других производителей премиальной 
мебели?  
Прежде всего (и это самое важное), у нас есть свое собствен-
ное производство, на котором мы готовы изготовить кухни или 
корпусную мебель по индивидуальным заказам любой слож-
ности. Именно наличие своего цеха, своих стандартов и регла-
ментов работы с материалами напрямую влияет на конечный 
результат. Та самая культура производства, о которой говорили 
выше. И наконец, имеет значение подход к делу. Каждый наш 
менеджер или технолог-конструктор, которые работают над 
заказом, можно сказать «живут» этим проектом. У нас нет по-
токовой работы. Мебель на заказ — это всегда эксклюзивный 
вариант, разработанный только для данного проекта и именно 
для этой единицы мебели.  Ф
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В английском языке слово brass означает «латунь». Почему именно оно оказалось в итоге 
связано с вашим брендом? 
Нам было важно дать нашей компании имя, которое бы как-то отражало ее продукцию. 
Вот тогда мы и обратили внимание на то, что наша первая привезенная в Россию коллек-
ция ручек была создана в классическом стиле и в оттенках латуни и бронзы. Этот факт 
показался нам интересным — как и броское название BRASS.

Давайте напомним, чем именно занимается компания BRASS и как она позиционирует 
себя на рынке?
Мы занимается подбором, поставкой и реализацией лицевой мебельной и дверной фурни-
туры высокого качества и эксклюзивного дизайна от ведущих европейских производите-
лей. BRASS является официальным представителем в России ряда ведущих фабрик-произ-
водителей мебельной и дверной фурнитуры Италии, Испании, Турции и Дании. Мы собрали 
богатый ассортимент лицевой мебельной фурнитуры на складской программе. И вот 
уже 23 года наша продукция дарит покупателям в России вдохновение и свободу выбора. 
Считаю, что, обеспечивая наших партнеров, российских производителей мебели и дверей, 
разнообразной высококачественной фурнитурой и комплектующими материалами, мы помо-
гаем таким образом улучшать качество жизни многих семей.

Как вы считаете, за счет чего растет популярность вашего бренда?
Разумеется, на рынке представлено множество различных марок. Но нас отличает прежде 
всего разнообразие ассортимента, возможность выбрать ту самую неповторимую 
деталь, которая украсит именно вашу мебель, сделает интерьер уникальным и эксклю-
зивным. Мы всегда очень радуемся, когда видим горящие энтузиазмом глаза, слышим 
восторженные отзывы — как профессионалов (дизайнеров, архитекторов, производи-
телей мебели на заказ, представителей фабрик), так и людей, которые приезжают в наши 
шоурумы, чтобы самостоятельно увидеть, потрогать, примерить и выбрать себе фурнитуру. 
Если подытожить — продукцию от BRASS выбирают за дизайн, качество и сервис. Ну и как 
уже было сказано, за огромный ассортимент с наличием на складе в Москве.

Можно пару слов о стратегии дальнейшего развития бренда и планах на будущее?
О наших планах мы стараемся лишний раз не рассказывать, пока не реализуем их))). 
Но пару моментов все-таки озвучу. Во-первых, мы почти завершили работу над каталогом
с обновленным складским ассортиментом на 2024 год и скоро отдадим его в печать. 
Во-вторых, готовим к показу новинки мебельной фурнитуры. И наконец, мы планируем уча-
ствовать в выставке MOSBUILD 2024 — с расширенным ассортиментом ручек для межком-
натных дверей как в среднем ценовом диапазоне, так и в люксовом сегменте.  

ДЕТАЛЬНЫЙ
РАЗБОР
Вопрос выбора уникальной мебельной фурнитуры для 
проекта всегда стоит остро — как для дизайнера, так 
и для потребителя. Сориентироваться в море предложений 
на российском рынке помогает один из старейших игроков 
индустрии.

Валентина СЫТНИКОВА, 
генеральный директор 
и совладелец компании 
ООО «Торговый Дом 
БРАСС»
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ТИХАЯ РОСКОШЬ
Один из старейших московских районов, воспетых в песнях и кинофильмах, — Чистые пруды, 
до сих пор остается заветным местом жизни для ценителей исторического центра. Именно 
здесь, в Потаповском переулке, «Sminex-Интеко» строит свой клубный дом с одноименным 
названием. Его жителей ждет сочетание современной тихой комфортной жизни и роскошной 
столичной атмосферы.

Сегодня житель крупного мегаполиса мечтает об абсолют-
ном комфорте и предъявляет высокие требования к сво-
ему дому. Соответствовать им в центре Москвы непросто, 
но клубный дом «Чистые Пруды» — редчайшее исключение. 
В бережно реконструированном доме 1915 года построй-
ки разместились 30 квартир и четыре пентхауса с терра-
сами и каминами. Приватные общественные пространства 
поддерживают для жителей концепцию оазиса тишины и ком-
форта посреди шумного мегаполиса. Окна всех квартир вы-
ходят в тихий двор-сад. В доме есть общий холл с камином, 
фитнес-зал, развивающие детские пространства и роскош-
ные лобби с потолками высотой 4,7 метра. В своей  прошлой 
жизни, в начале ХХ века, дом принадлежал страховому об-
ществу «Якорь». Теперь концепция дома от ведущего деве-
лопера на рынке элитной недвижимости Москвы вернулась 
к изначальной идее. Это место для тех, кто понимает цену 
инвестиций в растущий рынок недвижимости в историче-
ском центре.

ОЖИВШАЯ ИСТОРИЯ. Клубный дом находится в самом сердце 
исторического, культурного и гастрономического центра Мос-
квы — в глубине квартала между Потаповским переулком 
и Чистопрудным бульваром, всего в 50 м от знаменитого пру-
да. Отсюда не слышно оживленной Мясницкой улицы и По-
кровки; извилистый Потаповский переулок хранит множество 
историй; есть ощущение, что, кроме реальных людей — наших 
современников, здесь живут персонажи кинофильмов и книг. 
В начале века тут был построен один из первых столичных до-
революционных «небоскребов» — доходный дом Заварского. 
А на месте самих Чистых прудов когда-то работала фабрика 
ювелирного дома Сазикова, поставщика императорского дво-
ра, не менее известного, чем Фаберже.

ТЕАТРАЛЬНАЯ МЕККА. Три прославленных столичных театра — 
«Современник» Ефремова, Et Cetera Калягина и знаменитая 
«Табакерка» (Московский театр Олега Табакова), принесли  
району славу театрального квартала. Многие знаменитые арти-
сты здесь не только выходят на сцену, но и живут.

МЕСТО ВСТРЕЧИ СТОЛИЧНЫХ FOODIES. Исследуя отрезок 
«московской гастрономической мили», можно найти рестораны 
с самыми интересными концепциями. Фудкорты на Мясницкой 
и «Центральный рынок» на Маросейке, живописный «Шатер» 
и атмосферный «Старик и море» на Чистопрудном — здесь 
рай для гурманов, разбирающихся в хорошей кухне.

ОГНИ ВИТРИН И ТИШИНА ПАРКОВ. В историческом центре 
Москвы много возможностей для неспешных прогулок — по 
красивым бульварам и скверам, мимо исторических зданий 
и памятников, по уютным переулкам. Здесь остро чувствуешь 
многообразие города и его богатое прошлое. Немного вниз по 
Покровке, и вы — в одном из камерных московских парков — 
«Горка» у Китай-города. Неподалеку — Сад культуры и отдыха 
имени Баумана и Милютинский парк. Насладившись прогулкой 
по столице, всегда можно заглянуть в любимые бутики. В ша-
говой доступности от «Чистых Прудов» — люксовые магазины 
Третьяковского проезда, ЦУМ, «Петровский пассаж» и ГУМ. Н
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Когда перед дизайнером стоит задача создать нестандартное пространство, двери 
становятся одной из главных составляющих уникального интерьера. К их качеству 
при этом предъявляются особые требования. Опираясь на опыт лидера рынка, 
компании Attribut, рассказываем, по каким критериям ведущие архитекторы, 
декораторы и клиенты выбирают производителей межкомнатных дверей и мебели. 

НЕОБХОДИМЫЙ АТРИБУТ

В компании Attribut нет такого понятия, как стандартный размер. Все изделия производятся 
под требуемый размер и вы никогда не увидите зазор между ними и стеной или потолком. Все изделия 
Attribut представлены в шоуруме.

РЕПУТАЦИЯ. Проверяется временем. Когда ком-
пания существует на рынке не один десяток лет, 
это означает, что она стремится соответствовать 
меняющимся трендам, ее изделия востребованы, 
а технологические решения отвечают современным 
запросам потребителей. 
СОВРЕМЕННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ ПРОИЗВОДСТВА.
Требования к изделиям постоянно повышаются.  
Современные модели сейчас производят на высоко-
точном оборудовании, которое позволяет добиться 
необходимой геометрии и безупречных качествен-
ных характеристик.

Компания Attribut существует на отечественном рын-
ке столярных изделий с 2004 года. За 19 лет работы 
и постоянного развития она смогла занять лидер-
ские позиции в своем сегменте. Собственное совре-
менное производство (площадь 7500 кв. м), коллабо-
рации с известными дизайнерами, постоянный поиск 
новых решений позволяют удерживать этот статус 
и создавать актуальные предложения для любого 
пространства: в стиле современной классики, 
ар-деко, минимализма или хай-тек. Каждая серия 
изделий Attribut включает до 20 моделей дверных 
полотен, десятки вариантов наличников и декора-
тивных элементов, шкафы и гардеробные, а также 
мебель для кухни, стеновые панели, плинтусы и кар-
низы. Здесь умеют изучать и создавать тренды, со-
четать объемный и плоскостной декор, искать новые 
цветовые комбинации, которые позволят органично 
вписать изделия в любую гамму вашего интерьера.
«Недавно компания представила коллекцию в стиле 
contemporary, в которую вошли межкомнатные двери, 
шкафы, гардеробные и кухни. Жемчужиной коллек-
ции стала новая серия межкомнатных дверей Artline 
в современном стиле — без использования алюми-
ниевых коробок и наличников. Аналогов ей еще нет 
на нашем рынке. Лаконичные формы лишь кажутся 
простыми в исполнении: отсутствие декоративных 
элементов только повышает требования к изде-
лиям», — рассказывает директор компании Attribut 
Константин Касмынин.

ТОЧНОСТЬ И КРЕАТИВ. Предпочтение в выборе 
производителей заказчики отдают тем компаниям, 
которые проектируют изделия под необходимые 
размеры и находят общий язык с архитекторами, 
работающими с нестандартными задачами. И строго 
придерживаются сроков производства, конечно!
КОМПЛЕКСНЫЕ РЕШЕНИЯ. Чтобы интерьер смо-
трелся цельно, коллекцию дверей необходимо 
дополнить подходящими по стилю и отделке мебе-
лью, стеновыми панелями, плинтусами и карнизами. 
Можете найти все необходимое у одного производи-
теля? Вы нашли лучший вариант!

SL PROMOTION

СКРЫТЫЕ 
ВОЗМОЖНОСТИ
Основатель и директор международного тревел- и консьерж-
агентства The Sun Secret Collection Альфредо Миралья 
рассказывает о широком спектре возможностей, которые 
он может предложить российским путешественикам.

THE SUN SECRET COLLECTION — это группа компаний, 
имеющих представительства в Великобритании, Дубае, 
Стамбуле и Москве. Она организует роскошный отдых для 
российских клиентов по всему миру простыми и удобными 
способами, включая финансовую сторону вопроса. Наш ос-
новной фокус — аренда вилл и отелей, но мы предоставляем 
также все сопутствующие услуги. Консьержи всегда на связи, 
и оплата любых услуг, не только наших, во время путешествия 
оперативно решается через WhatsApp.

В связи с текущей международной ситуацией я заметил, что 
некоторые направления пользуются большей популярностью 
у россиян — это Таиланд, Сейшелы, Мальдивы и Маврикий. Что-
бы удовлетворить этот спрос, мы расширили нашу сеть постав-
щиков в этих регионах и теперь предлагаем больший выбор 
вилл, кейтеринга и трансферов. Н
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У The Sun Secret Collection есть шесть собственных вилл 
на юге Франции, в Сан-Тропе и Кап-Мартене, а также на 
островах Корфу, Сардиния и Пхукет. Обслуживающий пер-
сонал и сервис на этих виллах являются частью нашей ин-
фраструктуры, что позволяет нам предлагать очень привле-
кательные цены. Всего в коллекции более 1000 частных 
владений по всему миру, владельцы которых являются на-
шими партнерами. Это могут быть как современные виллы, 
так и исторические здания, но в любом случае они нахо-
дятся в прекрасном состоянии и могут быть арендованы со 
всеми услугами, включая батлера, повара и доставку продук-
тов. Мы можем подобрать инструкторов по йоге, дайвингу, 
верховой езде. Мы готовы организовать свадьбы или дни 
рождения почти на всех наших виллах, представленных 
на сайте thesunsecretcollection.com. Кроме вилл, мы также 
бронируем отели. Благодаря членству в двух крупных орга-
низациях — Leading Hotels of the World и IATA (International 
Association of Travel Agencies) — мы предлагаем клиентам 
скидки до 15% от цен на сайтах отелей.

Мы способны решать все вопросы, связанные с путешестви-
ями, обеспечивая полный спектр услуг, включая аренду яхт 
и самолетов, экскурсии в пустыни и джунгли, доступ в закры-
тые клубы и бронирование в ресторанах, где лист ожидания 
может составлять до полугода. Например, этим летом мы 
в последнюю минуту смогли найти для клиента столик во фло-
рентийском ресторане Cantinetta Antinori, что является высшей 
степенью профессионализма для любого консьержа в мире. 
Мы готовы выполнить множество запросов, включая билеты 
на самые эксклюзивные концерты и спортивные мероприятия, 
такие как Уимблдон и «Ролан Гаррос». Во время Чемпионата 
мира по футболу в Катаре мы продали огромное количество 
билетов, так как спрос от наших клиентов был очень высоким.

В области образования за границей для детей и взрослых 
мы можем взять на себя организацию поступления, обуче-
ния и размещения в кампусе или окрестностях. Единствен-
ное, чего мы не делаем, — не даем рекомендаций, какие шко-
лы и университеты лучше остальных. Это решение слишком 
индивидуально, поэтому я решил ограничиться составлени-
ем подборки лучших предложений, удовлетворяющих всем 
критериям.

Мы гордимся высоким уровнем обслуживания, который пред-
лагаем нашим клиентам, и стремимся сделать каждое путеше-
ствие роскошным и незабываемым. Если вы ищете идеальное 
место для отдыха или нуждаетесь в полном пакете услуг для 
вашего следующего путешествия, обратитесь к нам в The Sun 
Secret Collection — мы с радостью сделаем ваше путешествие 
особенным.

Каталог вилл и подробности — на thesunsecretcollection.com

Villa Felix 
Сардиния, Италия

Villa 8 Jantra 
Пхукет, Таиланд 

Chalet Ange,
Куршевель, Франция

Villa Laem Singh,
Пхукет, Таиланд

Villa Laem Singh,
Пхукет, Таиланд

Villa K11 
Кап-Мартен, Франция 
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В   компании BRASS занимаются подбором, поставкой
и реализацией мебельной фурнитуры. 23 года на-
зад BRASS привезли на российский рынок первые 

коллекции ручек от одного испанского производителя, 
выполненные в классическом стиле. С тех пор из ма-
ленького семейного предприятия с ассортиментом 
в 150 артикулов BRASS превратилась в ведущего по-
ставщика лицевой мебельной фурнитуры на территории 
РФ. На сегодняшний день компания является представи-
телем более чем 25 европейских фабрик, производящих 
мебельные ручки, опоры, петли, замки, крючки, вешалки, 
полкодержатели, аксессуары для ванных комнат и ку-
хонь. В ассортименте около 10 тысяч наименований 
изделий, а ценовой диапазон колеблется от 200 рублей 
до 40 тысяч, делая продукцию BRASS привлекательной 
практически для каждого. Компания постоянно работает 
над улучшением и пополнением своего ассортимента, 
и традиционно сотрудничает только с лучшими и прове-
ренными производителями фурнитуры.

ВРЕМЯ 
ПЕРВЫХ Изучить ассортимент и выбрать все необходимое 

для своего дизайн-проекта можно на сайте 
www.brass.ru

Валентина 
СЫТНИКОВА, 
гендиректор 
и совладелец 
компании ООО 
«Торговый дом 
БРАСС»

Валентина СЫТНИКОВА: «С 2000 года мы помогаем 
производителям и дизайнерам создавать мебель, 
которая бы конкурировала с европейскими аналога-
ми или даже превосходила их. Мы любим выполнять 
интересные нестандартные задачи, не боимся экс-
периментировать и рисковать. Не зря наш любимый 
девиз: «Хотите быть первыми? Тогда вы на правиль-
ном пути!». Мы внимательно отслеживаем тенден-
ции мировой моды в области мебельного и, со-
ответственно, фурнитурного дизайна, а зачастую 
являемся трендсеттерами в нашей нише. Мы всегда 
были и остаемся первопроходцами в своей сфере 
деятельности. Наш логотип — это спираль, окружен-
ная лучами солнца. Спираль — признанный эталон 
идеальных пропорций, созданных самой природой, 
а Солнце — светило, которое является символом 
всего живого. Так что мы считаем свой логотип 
воплощением постоянного движения, идеальной 
гармонии и равновесия».

Ф
от

о:
 а

рх
ив

 п
ре

сс
-с

лу
ж

бы
. П

од
бо

р 
об

ра
зц

ов
: б

иб
ли

от
ек

а 
ма

те
ри

ал
ов

 «П
ра

кт
ик

а»

Дизайнер интерьера —
Татьяна Астафьева 

Дизайнер интерьера — 
Наталья Мандругина, 
корпусная мебель, 
Avantiz

Мебельная фабрика 
«Анонс»
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НАШИМ ПАРТНЕРАМ МЫ ПРЕДЛАГАЕМ

Ключевой посыл нашего проекта — экспертность. Мы привлекаем к созданию контента 
максимальное количество профессионалов своего дела. Формат нативного полосного 
интервью — краткий, но емкий вариант для знакомства аудитории с продуктом. Разговор 
в жанре личностного общения с ведущими специалистами и первыми лицами бренда 
способствует развитию доверия потребителя.  

В формате нативной статьи рассказываем о новостях и преимуществах вашего бренда. 
Крупные красочные имиджи, внимание к деталям, традиционные для нашего издания, 
позволяют вписать необходимый вам месседж в информационную среду источника, 
не отличаясь от нее по форме и посылу.  



*НДС не облагается

ФОРМАТ	 СТОИМОСТЬ, руб.*

Полоса 1/1 (Имидж)	 260 000

Полоса 1/1 (Интервью/Спецпроект)	 180 000

Стратегическая позиция (мастхед, письмо издателя)	 280 000

Первый разворот	 420 000

Второй разворот	 380 000

Разворот в блоке	 325 000

3 страница обложка	 290 000

4 страница обложки	 380 000

1/2 полосы	 160 000

1/3 полосы	 120 000

Спонсорство рубрики «Мастер-класс»	 200 000

Участие в рубриках «Навигатор», «Витрина»	 от 30 000

Производство рекламного макета                                                           от 10 000

Производство спецпроекта	 от 15 000

Выбор позиции	 +15 % к стоимости

Условия по долгосрочному контракту обсуждаются индивидуально 

РАСЦЕНКИ НА РАЗМЕЩЕНИЕ РЕКЛАМЫ  
В ЖУРНАЛЕ В 2024 ГОДУ
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CMYK
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Разворот

ТЕХНИЧЕСКИЕ ТРЕБОВАНИЯ
К ГОТОВОМУ МАКЕТУ

1. Размер полосы (1/1): 
220 мм на 290 мм.

Под обрез заложить 
с внешних сторон по 5 мм.
Разворот (2/1) — состоит 
из двух страниц формата 
220 на 290 мм.

2. Разрешение для 
растровых полутоновых 
иллюстраций — 300 dpi
Разрешение штриховых 
растровых изображений 
должно быть 1200 dpi. Пара-
метр Compression для color 
и grayscale image должен 
быть установлен ZIP или 
JPEG Maximum quality, а для 
monochrome image — CCITT 
Group 4, в параметре Color 
должно быть установлено 
Сolor management off .

Используемое фото 
в верстке должно быть 
не менее 100 % 
и не более 150 %.

3. Растровые изображе-
ния должны использовать 
цветовую систему CMYK.
При цветоделении растровых 
изображений используйте 
цветовые профили в соот-
ветствии с рекомендациями 
офсетного ГОСТ Р 54766-
2011: для мелованной бумаги 
профиль 
ISOcoated_v2_300_eci.icc 
(Fogra 39).

4. Для получения 
глубокого черного цвета 
на плашках, а также 
на текстовых объектах 
крупного кегля 
(от 24 pt) рекомендуется 
использовать: 
C=60%, M=40%, 
Y=40%, K=100%.

Сумма красок (Total Ink 
Limit) не должна превышать 
300 %
Тонкие линии или графи-
ческие элементы, а также 
шрифты с толщиной линии 
менее 0,25 мм должны быть 
выполнены в одну краску.

8. Для создания PDF-фай-
ла рекомендуется ис-
пользовать экспорт в PDF 
из Adobe InDesign 
или Adobe Illustrator 
без типографских меток.

Для разворотов 
обязательно предоставле-
ние отдельных файлов 
для каждой страницы.
Согласно ст. 16 закона 
«О рекламе», размещение 
текста рекламы должно 
сопровождаться пометкой 
«реклама» или пометкой 
«на правах рекламы».

5. Способ переплета — 
бесшвейно-клеевой.

На разворотах с цельной 
фотографией рекоменду-
ем соблюсти конпенсацию 
фото со стороны корешка. 
Боковая проклейка 
корешка уменьшает 
полезную площадь второй 
и третьей обложек, 
а также первой и последней 
страницы блока примерно 
на 5 мм со стороны корешка.

Размещение текста 
и принципиально значимых 
частей изображения не долж-
ны находиться ближе 10 мм 
от обрезного края и корешка.

7. Все шрифты должны 
быть переведены 
в «кривые».
Минимальный размер
шрифта — 6 pt.

6. Имя файла должно 
состоять из латинских 
букв и цифр и должно 
отражать его содержание. 
Не допускается исполь-
зование кириллических 
символов, знаков препина-
ния, служебных символов, 
пробелов.



Телефоны: +7 495 927 57 38, +7 985 130 37 77
Адрес редакции: 123104, г. Москва,  ул. М. Бронная, д. 12, стр. 4, офис 29
Отдел по рекламе:  adv@sectorluxe.ru


